Pilotage et coordination de projet - Communication digitale

Sociaux - Marketing - Stratégie Media et Plurimedia - Mediaplanning -

Réseaux

Influence et E-RP - Evénementiel - Partenariats et OPS - Stratégie de

marque -

Culture Client - Negociation -

Qualités relationnelles (écoute,

partage, travail collaboratif) et rédactionnelles - Organisation - Autonomie -
Esprit positif et dynamique - Management

OPTIM’ID

Juin 2019
Nov 2019

CTZAR
Sociaddict

Nov 2018
Fév 2019

GMC MEDIA

Déc 2017
Oct 2018

HAVAS MEDIA

Juillet 2016
Déc 2017

CANAL PLUS
EURODATATV
ORANGE S.A.

MEDIA INSTITUTE
PARIS 2014-2016

IAE AIX EN Pce
2012-2013

DIRECTRICE DE CLIENTELE - RESPONSABLE DU
DEVELOPPEMENT STRATEGIQUE DIGITAL ET E-INFLUENCE
Secteurs : Luxe, Beauté, Mode, Tourisme, Food, Distribution
sélective

E-INFLUENCE PROJECT MANAGER

Secteurs : Luxe, Beauté, Textile, Distribution sélective

Clients : PUIG France, Guerlain, Mac Cosmetics, Le Bon Marché
& La Grande Epicerie, Comptoir des Cotonniers

> Chef d'orchestre, interface entre l'agence, le client et

les influenceurs. Responsable du bon déroulement de la
campagne : qualité, délais, suivi de la rentabilité

> Pilotage opérationnel de campagnes d’influence et E-RP de A a
Z : rcontrinution a la recommandation stratégique, casting,
contact et négociation avec les influencers, retroplanning,
guidelines influencers, contrats, coordination de shooting,
orchestration et controle du posting, bilan final et mesures de
performances.

CHEF DE PUBLICITE DIGITAL

Secteur : Agences media

Clients : Publicis Media Group, Omnicom Group, Dentsu Aegis
Network

> Construction, négociation et commercialisation de dispositifs
publicitaires digitaux et OPS (Display, programmatique, Mobile,
Réseaux Sociaux, vidéo, brand content, emailing, Newsletter..
Sur ’ensemble des 13 sites et marques du groupe (13,3 M de VU
mensuels)

CONSULTANTE MEDIA - DIGITAL & PLURIMEDIA

Secteur : Telco

Clients : Orange, Orange Sport (12eme Homme, Avec le XV, Tour
de France) et SOSH

> Elaboration de stratégies annuelles et recommandations
plurimedia On et Offline

> Gestion quotidienne de la relation commerciale client/ agence
et conseil client

> Formalisation des briefs et coordination de toutes les parties
prenantes internes et externes

> Suivi et monitoring des campagnes en fonction des KPI’s et
objectifs clients définis

CHARGEE MEDIA DIGITAL

Secteurs : Luxe et Automobile

Clients : Interparfums, PUIG puis PSA (Citroen et DS)
Alternance 2015-2016 — CHEF DE PUBLICITE PLURIMEDIA

Alternance 2014 - ASSISTANTE GESTIONNAIRE DE BASES DE
DONNEES INTERNATIONALES

Stage de fin d’études 2013 - ASSISTANTE CHARGEE DE PROJETS
SATISFACTION CLIENT

2 CQP en : Stratégie et Communication Online / Stratégie des
médias et de la publicité

Master 2/ Msc 2 Management Général Spé Marketing

Master 1 Droit International, Droits Européens

Univ Paul Cézanne > STAGE : Direction Générale de I’Aviation Civile

2011-2012

CLAIRE BERARD

CONSULTANTE/ CHEF DE
PROJET DIGITAL, MEDIA,
E-INFLUENCE

Recherche :
CDI - Paris en priorité - Europe

+33 664035678

29 ans - Permis B
claire.berard@gmail.com
linkedin.com/in/claire-berard
75010 PARIS

INTERETS

ART ET CULTURE / Pratique de la
photographie, Architecture, Design,
Expositions, Cinema

MUSIQUE / Concerts & Festivals

SPORT

> Pratiques : Running, Indoor
Cycling, Boxe francaise, Cross
Training, 15 ans de Danse, Fitness
et Yoga

> Membre des Adidas Runners Paris

> MOOC : Sports Marketing, Sports
& Society, International
Entertainment & Sports
Marketing

VOYAGE / Europe, Argentine, US,
Jordanie

RESEAUX SOCIAUX

COMPETENCES

Pack Office

Environnements PC et OS

Piges : AdExpress et Medialand
Outils Adresa, Mediamanager,
TrafficManager, Google Analytics,
DDM

CRM : iAvenue, Aloha

Tableau

Google Adwords

LANGUES

ANGLAIS - professionnel B2-C1
ESPAGNOL - notions


mailto:claire.berard@gmail.com

